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Il jeans in boutique si vende di pit»
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Laura Verlicchi

M Oggicheijeanssiindos-
sano anche nei consigli
d’amministrazione, com-
prarliin boutique pu6 sem-
brarenormale: ma quando
Nicola Bardelle, direttore
creativo della griffe Jacob
Cohen, ci ha pensato sette
anni fa, sembrava una fol-
lia. «Nel 2003 ho rilanciato
il marchio, fondato da mio

" padre, che dopouniniziale

successo era fiiori dal mer-
cato da 15 anni. Il tessuto
denim in quegli anni spo-
polava, il buon gusto deci-
samente meno. Io ho usato
uncriterio semplice: ho fat-
to il jeans che avrei voluto

indossare io. Cioe come le

sartorie napoletane fanno
gli abiti sumisura: eleganti
ma anche confortevoli da
indossare. E li ho venduti
come quegliabiti: neinego-
zi pili esclusivi».

Eilsuccesso e arrivato su-

bito?

«Laprimastagione abbia-
mo venduto 800 capi: aset-
te anni di distanza, siamo a
500mila all’anno. Tutti, ci
tengo a dirlo, realizzati in
Italia, anzi nel Veneto, che
¢ la patria del jeans d’alto
livello fin dagli anni 70».

Si, maadifferenzadeivo-
stri “vicini di casa“, che
puntano molto sullapub-
blicita aggressiva, addi-
rittura provocatoria, voi
lavorate quasi sottotrac-
cia.
«Lediro: siamo arrivati ai
primi 15 milioni di fattura-
to senza spendere un euro

dipubblicita. Bastavail pas-
saparola dei clienti. Ades-
so, perd, abbiamo altre di-
mensionielacomunicazio-
ne & diventata importante
per stare sul mercato: pre-
vediamo di chiudere il
2010 con45milionidifattu-
rato, quasi il 20% in piti ri-
spetto all’anno scorso».

Doveteavereun’armase-

greta, visto che in questo

momento soffrono an-
che i grandi marchi.

«La qualita. Noi conti-
nuiamo a lavorare come
quando eravamo piccoli,
anzi piccolissimi: voglia-
mo dare ai nostri clienti il
massimo che & reperibile
sul mercato. Tessuti esclu-
sivi, accessori pregiati co-
me i bottoni in carbonio e
le etichette di cavallino,
trattamenti sofisticati nel-
lelavanderieinterne:il tut-
to,affidato allamaestriade-
gli artigiani di Giada Spa,
che produce e distribuisce
inostri capi».

Maperche, contutte que-

ste eccellenze a disposi-

zione, continuate a fare
solo jeans?

«Perchévogliamo fare be-
ne quello che sappiamo fa-
re. Nella nostra cultura di
artigiani veneti non c’¢
I'abito formale: & meglio tu-
telare "originalita che sco-
piazzare, come fa certacon-
correnza. Tant’e vero che
per la licenza della nostra
lineabambino - che realiz-
ziamo datre stagioni - cisia-
mo affidati al numero uno
nel settore: Altana, l’azien-
dafondata daMarina Salo-
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Qualita
E la nostra

arma vincente:
cosi battiamo
la crisi
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