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Made in Italy. Accordo di licenza stretto con la societa Brands OI

Borsalino sfila anche con gli occhiali

ALESSANDRIA

Laura Carcano

zww Dopo 1 caschi per moto, i
profumi, 'abbigliamento, Bor-
salino firma anche gli occhiali.
E lo fa con un nuovo accordo

dilicenza, tutto all'insegna del

made inItaly, stretto conlaso-
cieta Brands OL, per produrre
ecommercializzare conlosto-
ricomarchio di cappellimonta-
ture da vista e occhiali da sole
che sposano lusso e sobrieta.
I’antica casa di moda di Ales-
sandria, fondatanel18s7, infat-
ti, dopo una severa selezione,
ha concesso sino al zo19 la li-
cenzaalivello mondiale alla so-
cieta controllata da B&E Equi-
ties, un family office di Torino
che facapo aBenedetto De Be-
nedetti e Elisabetta Salza De
Benedetti.

Brands OI, con sede legale
sottola Mole e operativaa Co-
negliano Veneto (Treviso), &
gestita da Luca Montanari,
Walter Poltrone e Giuseppe

%D data
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* Sturiale, un gruppo di mana-

ger che vengono dal settore
dell’ottica e che hanno scelto
di far produrre tutto da mae-
stranze italiane. Dall’opera-
zione, avviata ainizio anno, la
controllata della societd B&E
Equities specializzata nel re-
perire risorse per lo sviluppo
di aziende leader, prevede di
ottenere nel 2010 un fatturato
di 2,5 milioni, su cui Borsalino
incassa le royalties, e di pro-
durre 20-30 mila occhiali di
gamma medio alta. Intanto,
ne sono gia state vendute 13mi-
lapaianeizy9 puntivenditain-

dipendenti presenti in Italia .
_che Brands O.I vuole triplica-

re in 3 anni. «La prima colle-
zione delle tre che intendia-
mo produrre - spiega il dg di
Brand O, Sturiale - conta ol-
tre 30 modelli, in 4 colori, nel-
le linee sole e vista per donna
¢ per uomo. Produciamo tut-
tointeramente inItalia,in Ve-
neto, € controlliamo dal desi-
gn, allaprototipazione, allare-

alizzazione, esprimendo qua-
lit3, creativita e stile riconosci-
bile nel mondo».

«Proprio in una fase di crisi
- dice Luca Montanari, Presi-
dente di Brands OI - abbiamo
puntato sul made in Italy, con
ur’azienda apprezzata a livel-
lo mondiale da oltre 150 anni».
L’impresa alessandrina fonda-
ta da Giuseppe Borsalino uni-
sce ancor oggi dimensione "ar-
tigianale" e "artistica™: ognisin-
golo copricaporichiede 7 setti-
mane e 50 passaggi di lavora-
zione. «La collezione
2010-2011 - fan sapere dalla so-
cieta licenziataria - ricalca gli
anni 70 con raffinatezza: il lo-
go ¢ inserito nel frontale
dell’occhiale e la scritta Borsa-
lino finisce dietro e non si ve-
de. Non conta I'apparire perla
marca, ma la qualita dell’oc-
chiale». «Siamo partiti con il
mercato jtaliano - conclude
Montanari - per puntareal Far
Easte al Nord e Sud America».
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20-30mila
Produzione occhiali
Elaprevisione diBrands o1
cheriguardatuttoil2010,
conunavenditachehagia
, raggxunto le 13m1la pala. 5

) ;Punti vendita

Sonoquelli presenh
attualmentein Italia

185-220€ .

Prezzo medio
Ilcostodiunpaio
d’occhiali(escluso le lent1 ;
corrette) ciogsolo
montatura da vista o
occhialida sole

2,5 milioni
Ilfatturatu Lo '
E Uobiettivo di quest'anno
diBrand 01 :




